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1 Lesygémedecalaul del’indicedesprix ala consommation appliqué en République d Ouzbékisan a é&émisen oeuvre
en janvier 1994 dansle cadre del’ assgancetechnique apportée par leFMI en vued assurer I'dignement dela statigique
nationale ur lesnormesinternationales En raison dela stuation del’ offresur le mar ché desbiens de consommation a cette
époque, il a&é convenu dene procéder dansun premier tempsal enregisrement desprix e destarifs que dansles capitales
régionaleset a Tachkent. L’ expérience a montré que ce choix &ait judideux, car dansde nombreusesrégionslesenquéeursne
pouvaient pasremplir leur mission comptetenu del'indisponibilité d' un certain nombre de produits

2. En 1994, le panier deréférence comportait 267 catégoriesdebienset de services Cenombrea éé portéa 285 en 1995
1996, puisa 293 en 1997. L a compoasition de ce panier continuera a érerenouvdée en fonction del’ évalution du marchédesbiens
deconsommation.

3. Sdon lesinformations communiquées par lescorrespondantslocau, I'offre de biens de consommation ssmbleére
désormaisen progresson également danslesgrands centresruraux. Defait, il et prévu d'induredansla population atistique 33
nouveleslocalités aux finsdu calcul del’indice desprix ala consommation, & ce désle ssoond semestre 1997. Cette mesure
donnera uneimageplus prédsede!l'inflation, auss bien au niveau desrégionsqu’al échelon national.

4, Depuislemoaisdejanvier 1997, I'indice des prix a la consommation n'est plus seulement calculé pour I'ensembledela
population, mais également ventilé entre population urbaine et population rurale

5. L’IPC egt I'un desprindipaux indicateur sdu niveau d'inflation dansle secteur dela consommation. Il est également
utilist dansle calcul desindicesreevant du syséme de comptabilité nationale (SCN) pour I'indexation desrevenusdela
population et I'évaluation en prix congants des dépenses de consommation des ménages qui figurent parmi lesprindipales
composantesde ' utilisation finale du produit intérieur brut.
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6. Lesinformations utilises pour lecalcul del’indice desprix desbienset services sont recuilliessur lelieu detransaction

: magasing kiosques, marchés et entreprises de services. L e choix des entreprises commer dalesrecensées S effectue de maniérea
refléter au mieux lescaractérigtiqueslocalesde ' offre de biens et de services 1 faut en particulier que soient représntésles paints
dedidribution detoutesdimendons (grands moyenset petits) Stuésdans différentsquartierset rdevant detousrégimesde
propriété

7. Pour chaque produit (service), on enregisre 2 ou 3 prix dansdifférents paintsde vente ou d'offre de servicesen centre-
villeet 30u 4 prix dansd autresquartierset en banlieue L esentreprises de servicesretenues sont cdlesqui en offrent laplus

largegamme

8. L’unedes premiéres é&apesdans|’ obtention d'informations objectives sur I'évolution desprix conssea sdectionner de
maniérejudicieuse les produits (services) entrant dansla compostion du panier deréé ence Sur les 293 catégoriesde produits et
de srvicesrecensés aux finsde I’ observation desprix en République d Ouzbékigan, 93 s rapportent a desdenréesalimentaires
145 adesartidesdiverset 54 a desservices Lesédémentsconditutifsdu panier deréférencene sont pasdesbiensou desservices
concrets, maisdes groupes de produitsou de services semblables par leur compostion e leur finalité L esbhiensou services

concr etsrepréentatifs de chaque groupe sont choissdirectement par lesenquéteurs qui retiennent 7 ou 8 artides
caractérigiquesde’ offreen vigueur.

9. Lorsdela sdection desbiensderéérence la priorité es accor dée aux produits qui sont cengssrester en ventepluseurs
moiset qui refléent bien leshabitudes de consommation. L esartidesretenusdoivent &redécritsavec prédson afin quetout
nouve enquéeur entrant en fonctions puisseretrouver exactement le méme produit d' aprésla description figurant dans
leformulaired enquéesur lesprix.

10. Dansune éoonomieen transtion, il Savere parfoisimpossble derecuillir desdonnéessur lesprix d'un artide pluseurs
moisd affilée Danscecas on procede au réassortiment du panier deshbienset sarvices ou on changedepoint devente 11
appartient alorsaux enquéeursde déerminer S lenouveau produit a suivre est comparableau premier. Leprindpequi prévaut
acet égard condgea savoir s lesdifférencesentrelesdeux produits sont susoeptiblesd'influer sur le prix.

11 D'unemaniére générale, on conddere queles deux produits sont compar ables en I'absence de différence sensible dans
lesqualités qui déerminent le prix. Lebon sensest ' un grand sscoursdans! application des critéres de compar abilité Compte
tenu del’&at actud du mar chéen Ouzbékistan, la nomendature desproduits est reativement vaste e les critéres de compar abilité
asxez souples

12 Lacollectedesdonnéssaur lesprix Seffectue entrele 10 & le 20 de chague mois Cda &ant, lesprix dansun méme
magasin doivent &rerdevésau maximum danslesquatrejoursadvilssuivant la date del’ enr egisrement effectuéle mois
précédent.

13 Sil est impossbledetrouver un produit dansun magasin donnéau coursdela périoded enregistrement, il est impér atif
d enregigrer leprix de ce produit dansun autre point devente oli ot artide est digponible Toutefais, ceprix neseraprisen
conddération quele moissuivant.

14, Lorsgu’un produit saisonnier ou non n'est pasdigponibleala vente pendant un moisou plus I'enquéteur I'indiquedans
leformulaire Ledernier prix congatén’est pasenregistré Lavaleur théoriquedel'indicerdatif desvariationsdesprix, qu'il est
impossblede calculer, et déerminéeal aidedel’indicerdatif éabli pour legroupe de produits correspondant. Cette subtitution
e effectuéelorsdu traitement informatique del'indice au Département d’ Etat de gatigtique.

15. ATheureactudle I'indice des prix ala consommation netient pascompte desvariationsde qualité Nous sommes
intéresbspar touteinformation concer nant lesméthodes de calcul de cet indice utilisées dans d’ autres pays



