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TO RESTORE THE LOST VALUES,
STRENGTHEN RECOGNITION FOR INDIVIDUAL AND
COLLECTIVE ABILITIES AND EFFORTS,

AND BREAK DOWN THE BARRIERS =
-PHYSICAL AND SYMBOLIC- THAT HAD BEEN PUT
IN PLACE TO HIDE AND DISTORT INFORMATION.
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)7 To promote social awareness of the functions of the organization,
sharing of the knowledge that it produces, democratizing access to
information, and restoring the values of autonomy, adequacy and
Openness. ] )

/V To review, plan and implement a holistic communication policy,
aimed at making the most of the existing resources and capacities.

)7 To collaborate in the transformation process of the Institute until its
definitive regularization. p
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12 mmndohlmmmlumnd‘mum la Argentina. Afo 2015

13 Encussta de Turismo Internacional (ETT). Marzo y Abril de 2016
Indice de Precios al Consumidor (IPC), Junio de 2016

14 Estadisticas de registros laborales. Puastos de trabajo y remineracio-
nes de los asalariados registrados. Serie trimestral 2004-2015 y primer
trimestre de 2016

19 Encussta de centros ds compras. Precios Mayo de 2016
Encussta o Prach Mayo de 2016
20 Indice del Costo de la Consiruccien (1), Junlo de 2016
da Precios IPM). Junlo de 2018
% G ¥ ! fa léctrica. Jurilo de 2016
Intercambio Comercial Argentin ICA. unio da 2016
716 o ! ). Mayo de 2016

28 Estimador Mensual indiestrial (EMI). .nmaezma
Utizacidn de |a capacidad Immhlnﬁuﬂﬂl Juma.ams
Indicador Sintético de la Acthid a

25 Estimador Mansual de Actividad mmmmmm*iﬁ_ﬁ :
mem m:mwmmm

p de 2016
Cogeneracién y autogeneracion de energia siéctiica. Septiambra da 2018
31 Estimador Mensual Industrial (EMI). Septiembre de 2016
Lnilizacién de ia capacidad Instatada en ia indusiria. Septiembne de 2016
Indicador Sintético da ka Actividad de la Canstruccién (ISAC).

4 Indice d el i gterior, Sequndo
Mmamda 201!
Argentine forelgn trade statistics. Segundo trimestre de 2016
1 Emun-ummundmu:m Mayo y Junio de 2016
agrcola. Segundo timestre de 2016
12 Indice de Precios al Consumidor (IPG}. Julio de 2016

16 Ingh Costo de la {ICC). Julio de 2016
I Indices de Precios IPM), Julle de 2016
23 Encuesta de Ocupacion | OH). Junio de 2016
M Segundo trimestre de 2016

Mmmwmmﬂm Econdmica (EMAE). Junio de 2016
mommoammummm Julio da 2016

25’ pras. Precios Junio de 2018
Preck Junio de 2016
0 C ¥ o gia eléctrica. Jullo de 2016

Indicador Sintético de Enengla (1SE). Segundo fimestre de 2016
Blocombustibles. Segundo trimestre de 2016
1 Estimador Mensual Industrial (EMI. Juo de 2016

de 2016

Noviembre
3 Indice d i aal
ch?ﬂ(&
Argentine foreign trade statistics. Tarcer trimestre da 2016
9 Encuesta de Turismo Internacional [ETI. Septiembee de 2016
10 Indice de Precios al Consumidor (IPC). Octubre de 2016

roio exterlor, Tarcar trimestre

Infor de la inchestria d agr Tercer trimestre de 2016
16 [nmwmmhmnilmmuzula
Ststema de | (SPM). de 2018
17 Encussta de centros de compras. Precios de 2016
Encuesta Precios 2016
s B (CBA ydola

Canasta Basica Total (C8T). Octubre de 2016
24 Encuesta de Ocupacin Hotelera (EOH), Septiembre de 2016

Estimador Mensual de Acthidad (EMAE) da 2016
Argenting {ICA). O 2016

25 My d lrabah. Tercer 2016

#c de energla eléctrica. Octubre de 2016
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Hinmterio do Hazionda v Finanras Publicas
Presidencia de la Nacion

Buenos Aires, 13 de septiembre de 2016
indice de Precios al Consumidor
Agosto de 2016

El Nivel general del Indice de Precios al Consumidor para la Ciudad Auténoma de Buenos Aires y los partidos que
integran el Gran Buenos Aires registré en el mes de agosto una variacion de 0,2% con relacion al mes anterior. Una

sintesis de las variaci der pondi a cada capitulo de la canasta del IPC se puede observar en el
Cuadro 1.
Cuadro 1. Indioe de Precios al Consumidor.
Vari pecto al mes anterior, segiin capitul
Variacién porcentual
Nivel general y capitulos. respecto al mes
anterior
Nivel general 0,2
Alimentos y bebidas 0,7
Indumentaria 08
Vivienda y servicios basicos -56
Equipamiento y mantenimiento del hogar 08
Atencién médica y gastos para la salud 31
Transporte y comunicaciones 08
Esparcimiento =08

Educacién 23
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INFOGRAPHS - INDEC DATA

indice de Precios al Consumidor

Variaciones respecto del mes ar
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Brior, segun capitulos

@ Junio 2016 @ Julio 2016

INDUMENTARIA
i

Sociedad Economia Poblacién Territorio

Trabajo C : Infermacion
Educacion rla - agr Seely georreferenciade
Salod

Pobreza

Vogares
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indusiria indec
‘ LIl C id instalada en fa industnia; por blogques seclonales
| |'r Julio de 2016. En por
\
ESPARCIMIENTO TRANSPORTE
H Y COMUNICACIONES
[.) / = _- Refinacion del petréleo W 845
0s% il | 5,0% - Papel y cartén = 838

® ' 1,1% 1,4% y . B
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Lines of action > Connections to the media and users

PRESS CONFERENCES EXPLANATORY MEETINGS |
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TODOS HABLAN DEL

PERO... ;QUE ES?

Qué es el Indice de Precios al Consumidor?

planatory communication material and awareness campaign

CPI PICTORIAL

BROCHURE
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Instituto NdC-|ﬂ 1al de Eslad stica y Censos

AWARENESS CAMPAIGNS
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Con tu ayuda podemos hacer
que las estadisticas del
INDEC sean confiables.
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COVER AND CONTENT

Capitulo 1

Politicas de difusion

1.1 Caragteristicas de la Direccldn de Difusidn [DO)

r

Capitulo 2 Capitulo 3

Estructura del plan editorial Organizaci
del INDEC de una obr

2.1 Publicaciones penddicas
2.1.1 Caracteristicas 3.1 Orden logico de las part

L
Inatituto Nacional I n(ieC
de Estadistica
y Censon et
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7/ TO REGAIN THE LOST PROFESSIONAL VALUES AND PRINCIPLES
7/ TO DISCUSS AND SHARE |

57/ TO CONTRIBUTE TO A DEMOCRATIC AND PARTICIPATIVE CONSTRUCTION
7 SOCIAL AWARENESS AND IDENTIFICATION WITH INDEC DATA
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