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The rise and fall…
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So what happened?
• The design initiative did not materialise

• The Austrian economy did not disintegrate

• Somebody invented the Creative Industries

• Design was no longer of interest 

• Wait a minute…
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Design is part of the CI
• Rising star among biotech, nano‐tech, 
internet and the likes?

• Multitalent as it can revitalise towns, regions, 
spur innovation, raise attractiveness of cities, 
regions, attract professionals…

• The most „Babylonian“ creation in the policy 
arena
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Panacea…
• Growth and job engine as demand for CI increases as 
economies become richer

• Reinvigorating declining regions as supply and demand 
are mostly local

• Creators of identity which helps to differentiate 
enterprises, towns, regions and countries

• Major factor in innovation and competitiveness: 
innovative industries that also impact on innovation in 
downstream and upstream industries

• Development vehicle for catching‐up economies as 
creativity is the major resources and trade is increasing 
(+8,7% in 2000 – 2005, Unctad)
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Knowledge based society

Creative Class

… or empty concept
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Cultural industries, CI, creative class…
• Cultural industries: „…cultural activities which fell outside the 

public funding system and operated commercially…” but 
somewhow “connect” art and business 
• TV, radio, film, music, books, advertisements, and concert

• Creative Industries Task Force (CITF) founded in 1997, published its 
Mapping Document and created the term “creative industries”,  
which are those activities which have their origin in individual
creativity, skill and talent, and which have a potential for wealth 
and job creation through the generation and exploitation of 
intellectual property (CITF, 2001)

• The Creative Class  “includes people in design, education, arts, 
music and entertainment, whose economic function is to create 
new ideas, new technology and/or creative content” (Florida, 
2002). About 30% of workforce in US

• See Unctad 2008 for an overview
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Define them ‐ if you can!
• There are almost as many definitions as there 
are studies: Cultural industries + software, 
ICT, Content industries, R&D….

• Most definitions are very pragmatic, 
dominated by research interest and data 
availability

• Hardly any international comparisons
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Some Figures… (Evans 2009)
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Some Figures… (Unctad 2008)
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Is it just a data problem?
• Creative industries are very heterogeneous 
themselves
• Bill Gates vs. the arty entrepreneur: Software, ICT, 
multimedia businesses are very different from 
film, music, performing arts….

• The value chain, e.g. input and output 
relationships, final demand varies considerably in 
these industries

• Is there still room to have a CI policy? 
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Yes, if you take care of…
• Complexity

• Coherent and coordinated policy approach
• „Historic“ responsibilities 

• Policy layers
• Non‐technical innovations
• Innovation in services
• Microenterprises
• National/regional/town level

• Interaction between cultural and economic policies
• Different objectives and instruments
• Creative industries policies are the „commercial“ side of this coin

• Winner takes all game
• Many participants, few stars

• Business cycle
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Location Quotient (Evans 2009)
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Policy Rationales (Evans 2009)
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